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UMA AUDIENCIA PODEROSA PARA A SUA MARCA!
8 EM CADA 10 CATARINENSES OUVEM RADIO

Mais da metade ouvem radio em casa ou no trabalho
+ 40% ouvem radio no carro
+20% ouvem radio no celular

Fonte: IRP RADIOS - Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo da Pesquisa: de 11/03 a 03/04/2024
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PARA A SUA MARCA EM SANTA CATARINA

A versatilidade do radio € uma de suas caracteristicas mais marcantes,
atendendo a um publico cujas idades variam de 15 a 60 anos. Essa ampla
faixa etaria demonstra a capacidade do radio de se adaptar a diferentes
geragdes, oferecendo conteldo relevante e atraente para todos.

Jovens podem encontrar musicas atuais e podcasts sobre temas variados,
enquanto adultos e idosos tém acesso a noticias, programas de debate e
transmissdes esportivas. Para as marcas, essa versatilidade permite alcancgar
uma audiéncia diversificada, ajustando suas mensagens para ressoar com
diferentes grupos etdrios e maximizar seu impacto no mercado.

Em 14 dias o meio radio alcanca:
o 76% da populacao catarinense.

na - Periodo da Pes
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N O R A D I O

E FAZER A SUA MARCA SER
LEMBRADA PELOS CATARINENSE
- NA HORA DE ESCOLHER ENTRE

DA POPULAGAO LEMBRA TER OUVIDC
10 NOS ULTIMOS 30 DIAS.
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ESTA SEMPRE PRESENTE NO DIA A DIA. P

O rédio € quase como um integrante da familia, presente na rotina didria dos
ouvintes de segunda a domingo. Segundo a pesquisa feita pela IRP Radios,
os catarinenses ouvem em média de 7 a 8 horas de radio por dia,
representando um tergo das 24 horas didrias. Esse habito demonstra a
profunda conexdo e confianga que os ouvintes tém com o rddio, que os
acompanha durante diversas atividades, seja em casa, no trabalho ou no
transito. Para as marcas, essa presenca constante oferece uma oportunidade
Unica de se comunicar com o publico de maneira continua e envolvente,
estabelecendo uma relagdo proxima e de confianga com os consumidores.

* Calculo desse indice: € o total de minutos dedicados a uma emissora, divididos pelo
numero de pessoas que a ouviram por pelo menos um minuto - indica a proporgéo
média de minutos em relagdo ao total de duragdo da faixa horaria em estudo.

Fonte: IRP RADIOS - Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo da Pes
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Fonte: IRP RADIOS - Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo da Pesquisa: de 11/03 a 03/04/2024
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EM SANTA CATARINA?

Se vocé busca uma audiéncia qualificada, o radio é o mel naI para sua marca se

Os catarinenses de todas as idades tém uma relagdo muito ativa conectar com esse publico. O radio oferece uma penetr&; o S|gn|ﬂcat|va nesses
e particular com o rédio. Seja qual for a geragdo do seu publico- segmentos, garantindo que sua mensagem chegue diretamente a consumidores
alvo, o radio estd no ouvido de todas elas. Se a sua marca esta no influentes e com alto poder de compra.

radio, entao ela esta com todos os catarinenses.

14% dos ouvintes de radio sdo
da Geragao Z, entre 15 e 24 anos.

66% tém entre 25 e 59 anos.

19% tém 60 anos ou mais.
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0 RADIO OFERECE UMA VARIEDADE

ENORME DE ENTRETENIMENTO.
E SUA MARCA PODE SE BENEFICIAR MUITO COM ISSO.

Os ouvintes de radio buscam uma variedade de conteudos, incluindo
musicas, noticias, podcasts e transmissdes de futebol. Essa diversidade
de programacéo atrai diferentes perfis de audiéncia, proporcionando
oportunidades Unicas para marcas se conectarem com seus publicos-alvo.
Musicas mantém os ouvintes engajados e de bom humor, enquanto
noticias e podcasts oferecem informagao e entretenimento de qualidade.
As transmissoes de futebol, por sua vez, atraem uma audiéncia apaixonada
e fiel. Marcas podem se beneficiar ao anunciar no rédio, alinhando suas
mensagens a esses conteldos variados e alcangando consumidores

de maneira eficaz e relevante, garantindo uma presenga constante

e impactante em suas rotinas diarias.

O radio se destaca por sua credibilidade, com pesquisas mostrando que
60% dos ouvintes confiam nos comerciais veiculados pelas emissoras; ja
pesquisaram e compraram produtos anunciados no radio - evidenciando a
eficacia da publicidade radiofénica; e, além disso, os locutores séo
considerados influenciadores, gragas a sua conexao e familiaridade com o
publico. Essa confianga se traduz em uma vantagem significativa para as
marcas, que podem se beneficiar da influéncia dos locutores e da
confianga depositada pelos ouvintes, tornando o radio um canal poderoso
para impulsionar vendas e fortalecer a imagem de produtos e servigos.

Musica: 69%
Noticias: 65%
Podcasts: 33% ,
Futebol: 40% do publico masculine 65% consideram o locutof R

63% afirmam que as propagandas no
radio sdo mais confiaveis do que na internet

um influenciador =

Fonte: IRP RADIOS — Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo da Pesquisa: de 11/03 a 03/04/2024



E O QUE OS CATARINENSES
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E O QUE 0S GENEROS
MUSICAIS TEM A VER
COM A SUA MARCA.

Do pop ao rock, passando. pelo sel
refletindo uma rica diversidade de h:
permite que marcas se conectem com nichos e

vida de seus ouvintes. Anunciar no radio é garan
particularidades de cada segmento.

] Musicais Preferidos

Fonte: IRP RADIOS — Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo daPesd



Dados apontam os meios de comunicacao
em que os catarinenses mais confiam:

60%
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Fonte: IRP RADIOS - Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo da Pesquisa: de 11/03 a 03/04/2024
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VERSATILIDADE

Plataformas digitais como celular, computador, Facebook,
YouTube e outras estdo ampliando significativamente o
P A R A E S T A R alcance e a audiéncia do radio, demonstrando a
adaptabilidade e relevancia do meio na era digital.
A integragdo com essas tecnologias permite que os
ouvintes acessem contetdo radiofénico em qualquer lugar
e a qualquer momento, aumentando a conveniéncia e a
E M T O D 0 S fidelidade do publico. Para as marcas, isso representa
uma oportunidade de ouro para atingir uma audiéncia
ainda maior e mais diversificada, aproveitando a presenca
constante e envolvente do rddio em multiplos dispositivos

o S L U G A R E S 5 e redes sociais.

Excluindo as formas tradicionais de ouvir o meio
radio - aparelho de radio em casa ou trabalho,
e/ou automaovel, temos:

o
®©
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FLEXIBILIDADE DE ADAPTAGAO
PARA SE MANTER RELEVANTE

o A g =
MESMO NA ERA DIGITAL. 180/0 da audiéncia vém das plataformas.
25% do alcance vém das plataformas.

Fonte: IRP RADIOS - Praga: Estado de Santa Catarina - Periodo da Pes
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